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PPC - FACEBOOK & INSTAGRAM

Meta Ads
Checklist.

Prakticky nastroj pro systematickou kontrolu a optimalizaci reklamnich U¢td v prostredi Meta Ads. Pomaha marketingovym specialistdim, internim
tymUm i agenturam ovéfit, zda je Ucet spravné nastaveny z hlediska struktury, vykonu, trackovani, bezpe¢nostii souladu s pravidly. Nespinénym
bodlm vénujte pozornost — mohou mit piimy dopad na vykon kampani, efektivni vyuZiti rozpod&tu i kvalitu dat, na jejichz zakladé délate
marketingova rozhodnuti.

01 STRUKTURA UCTU 6 02 STRUKTURA KAMPANI 9

Spravci Meta Business Manageru

Mate pfifazeny alespon 2 spravce z bezpegnostnich divodi?
Pristup k uétu

Jsou pro véechny uzivatele nastavena spravna pristupova opravnéni?

Konfigurace Business Manageru
Je spravné nakonfigurovan se véemi potfebnymi prostfedky a integracemi?

Udaje pro fakturaci
Jsou fakturaéni Udaje aktudini a presné?

NeUspésné platby
Existuji neuspésné platby nebo nevyresené fakturacni problémy?
Pfidani DIC

Je DIC piidano do nastaveni reklamniho uétu?

Pokryti prodejniho trychtyre
Jsou pokryty véechny faze (povédomi, zvaZovani, konverze)?

Sladéni cild
Jsou pro kazdou kampar stanoveny spravné cile?

Pozastaveni kampani
Existuji kampané s nedostate¢nym vykonem k pozastaveni?

Sladéni struktury
Odpovida struktura velikosti G¢tu, cildim a rozpo&tdm?

A/B testy
Byly provedeny A/B testy?

Omezené uceni
Jsou kampané zaseknuté ve fazi ,omezeného uceni"?

Konvence pojmenovani
Existuje jasna a konzistentni konvence pojmenovani?

Planovani kampani
Kampané bézi v nejvykonnéjsich dnech a ¢asech dle historickych dat?

Rozdéleni podle denni doby
Je optimalizovano ¢asové rozlozeni pro minimalizaci plytvani rozpo¢tem?
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UROVEN REKLAMNI SADY 6 05
Strategie cileni na publikum

Jsou strategie v souladu s cili kampané (TOF / MOF / BOF)?

Optimalizace umisténi

Jsou umisténi optimalizovana pro riizné platformy (FB, IG, Messenger)?
Strategie nabidek

Jsou strategie (nejnizsi cena, limit nabidky, cilova cena) vhodné zvoleny?
Rozdéleni rozpoctu

Jsou rozpocty spravné pridélovany pro skalovani vykonu?

Harmonogram

Jsou plany optimalizovany pro nejvhodnéjsi denni/tydenni dobu?

Omezeni frekvence

Je limit frekvence nastaven pro prevenci ad fatigue?
CIiLENI 12
Cileni podle lokality

Je cileni na lokalitu spravné a v souladu s cili?

Cileni podle umisténi

Pochazeji vysledky jen z urcitych umisténi? Lze testovat vice?

Vlastni publikum

Jsou vlastni publika efektivné vyuzivana?

Prekryvani publika

Neni prekryvani cilovych skupin piii& velké? 06

Novi vs. stavajici zakaznici
Je cileno na nové i stavajici zakazniky?

Site publika
Jsou cilové skupiny dostatecné Siroké pro Skalovani?

Seznamy vylouceni
Jsou vylouceni stavajici zakaznici k zabranéni nespravnému retargetingu?

Relevance zajmi / demografii
Jsou reklamni sady zaloZené na zajmech relevantni?

Cileni podle chovani
Je cileno na zakladé minulého chovani (nakupy, navstévy webu)?

Audience Insights
Pouzivate Facebook Audience Insights k upfesnéni segmentd?

Seznam blokovanych
Mate blokovaci seznam pro Audience Network (domeény, aplikace)?

Vlastni publikum z videi
Jsou vytvorena publika z divakd sleduijicich 15+ sekund vasich videi?
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KREATIVA 10

Sladéni sdéleni
Odpovida sdéleni reklamy cilové strance?

Kvalita kreativy
Jsou kreativy vysoce kvalitni a vizualné pritazlivé?

A/B testovani kreativ
Jsou nastaveny A/B testy pro kreativni varianty?

Text reklamy
Je text jasny, stru¢ny a v souladu se znackou?

Obnoveni kreativy
Jsou kreativy pravidelné aktualizovany (prevence ad fatigue)?

Dynamicka optimalizace kreativy
Jak si vedou DCO reklamy vs. ruéné vytvorené sady?

Velikost obrazkd a videi
Jsou optimalizovany pro spravné rozméry a pomér stran kazdého umisténi?

Titulky k videim
Obsahuiji videa titulky pro pfistupnost pfi vypnutém zvuku?

Popis odkazu
Je popis odkazu krat$i neZ 30 znak{?

Nadpis reklamy

Je nadpis reklamy krat$i nez 25 znak{?

REKLAMY A PODKLADY 9

Varianty reklam
Byly otestovany rdizné typy (karusel, video, obrazek)?

Pocet reklam
Ma kazda kampar vice nez 3 reklamy pro efektivni testovani?

Sdéleni reklam
Lze vylepsit sdéleni, aby Iépe rezonovalo s cilovou skupinou?

Vyzvy k akci
Jsou pouzity spravné CTA pro dany cil?

Schvalovani reklam
Byly nékteré reklamy zamitnuty spole¢nosti Meta?

URL reklam
Jsou URL adresy v reklaméach spravné a funkéni?

Sledovani
Byla pro kazdou reklamu zvolena spravna metoda sledovani?

Dynamické produktové reklamy
Jsou DPA reklamy pouzivany efektivné?

Rozmanitost kreativ
Obsahuiji kampané dostate¢nou rozmanitost format(i?
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08

TRACKOVANI

Instalace Meta Pixelu
Je Meta Pixel nainstalovan spravné?

API pro konverze
Je nastaveno a funkéni méreni Conversion API?

Sledovani udalosti
Jsou véechny relevantni udalosti (nakupy, kosik...) spravné sledovany?

Kvalita shody udalosti
Jake jsou skore kvality shody udalosti?

Testovaci udalosti
Byly provedeny testovaci udalosti k ovéreni sledovani?

Automatické parovani
Je zapnuto se v8emi povolenymi parametry zakaznickych informaci?

Stav pixelu

Je Meta Pixel funkéni na vech potfebnych strankach? (Pixel Helper)
Pokrocilé piifazovani

Pouzivate advanced matching pro maximalni data o publiku?

Offline konverze
Je nastaveno sledovani offline konverzi?

Vlastni konverze
Jsou nastaveny vlastni konverze pro klicové akce?

Dynamické parametry URL

Jsou do URL reklamy vioZeny dynamické parametry pro sledovani?

REPORTING

Vlastni nastaveni report
Jsou nastaveny piehledy pro klicové KPI (CTR, CPA, ROAS)?

Automatizovana pravidla
Upozorni vas pravidla pfi dosaZeni prahovych hodnot?

Integrace analytickych nastroji
Je Meta integrovano s GA, HubSpot nebo jinym nastrojem? UTM
parametry?

Cross-channel atribuce
Vyhodnocujete pfispévek Meta Ads k celkovému marketingovému vykonu?

KPI dashboardy

Existuje centraini dashboard s kli¢ovymi metrikami vykonu?

Historické prehledy vykonnosti
Pravidelné kontrolujete historicky vykon? Identifikujete trendy?
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09 VYKON 9

ROAS
Je ROAS kladny? Které kampané generuji nejvyssi prijmy?

CTR (mira prokliku)
Je CTR nad oborovym primérem? Identifikujte reklamy s nizkym vykonem.

CPA (naklady na akvizici)
Je CPA v souladu s rozpoc¢tovymi cili? Zvyraznéte neefektivni vydaje.

Omezeni frekvence
Nevidi uzivatelé reklamy pfili§ ¢asto? (ad fatigue)

Vyuziti rozpoctu
Vyuzivaji kampané cely rozpocet, nebo dochazi k nedocerpani?

Vykonnost umisténi reklam
Existuji umisténi s nizkym vykonem? Pfesunout vydaje?

Optimalizace reklam
Jsou aktivné vyuzivany optimalizace reklam?

Nejvykonnéjsi reklamy
Maji nékteré reklamy vyrazné lepsi vysledky? Skalovat nebo vylepsit?

Konsolidace sad reklam

Konsolidovany podobné sady pro urychleni faze uceni?

NABIiDKA A ROZPOCET 5

Cilové naklady na vysledek
Je kazdé kampani pfitazen cil nakladl na vysledek?

Nastaveni atribuce
Jsou atribu¢ni nastaveni vhodna pro cil kampané?

Denni rozpocty
Je nastaven dostatecny denni rozpocet dle velikosti publika a cili?

Problémy s tempem
Jsou vydaje rovnomérné rozlozeny, nebo dochazi k nadmérnym vydajim?

Limity rozpoctu

Jsou nastaveny vhodné denni/celkové limity pro prevenci nadmérnych
vydajd?

E-COMMERCE 5

Synchronizace produktového feedu
Je produktovy feed synchronizovan s Meta v Commerce Manageru?

Problémy s Commerce Managerem
Jsou v Commerce Manageru hldseny néjaké problémy?

Viditelnost produktt
Zobrazuiji se v8echny produkty v Commerce Manageru?

Sady produktt
Byly vytvoreny sady produkt(i?

Mira shody katalogu
Jaka je mira shody katalogu?
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12 VSTUPNIi STRANKY a 14 AUTOMATIZACE 3

ﬂeViSionS :\\ALEl;fTII‘\III?SCHECKLIST

Relevance vstupni stranky
Maiji vSechny reklamy relevantni vstupni stranky odpovidajici sdéleni?

Optimalizace vstupni stranky
Jsou stranky optimalizovany pro rychlost, mobil a konverze?

Rychlost nacitani
Nacitaji se vstupni stranky do 3 sekund?

Optimalizace pro mobilni zafizeni
Jsou vstupni stranky responzivni a pfizplisobené pro mobil?

SOULAD S PREDPISY

Dvoufaktorova autentizace
Je 2FA povolena pro vSechny uzivatele?

DodrZzovani pfedpist
Jsou spinény normy GDPR, CCPA a dalsi normy ochrany soukromi?

Ochrana soukromi uZivatel(
Neporusuiji Zadneé cilové skupiny zasady Meta pro pouziti dat?
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Integrace s CRM
Jsou CRM systémy integrovany s Meta pro synchronizaci dat?

Synchronizace potencidlnich zakaznikd
Jsou leady z Meta automaticky synchronizovany do CRM nebo e-
mailovych nastrojd?

Synchronizace publika
Jsou vlastni cilové skupiny automaticky synchronizovany s CRM?

RUZNE

Konvence pojmenovani
Existuiji jednotné konvence pojmenovani kampani, sad reklam a reklam?

Nastaveni zabezpeceni
Jsou bezpecnostni nastaveni spravné nakonfigurovana pro véechny
uzivatele?

Synchronizace katalogu
Synchronizuje se katalog produktl spravné pro dynamické produktové
reklamy?
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